NUMERO 392

VIiCTOR G. CARREON Y MALENA SVARCH

El mercado de crédito en México

SEPTIEMBRE 2007

©

A

CIDE

www.cide.edu



Las colecciones de Documentos de Trabajo del CIDE representan un
medio para difundir los avances de la labor de investigacién, y para
permitir que los autores reciban comentarios antes de su
publicacion definitiva. Se agradecera que los comentarios se hagan
llegar directamente al (los) autor(es).

e D.R. ® 2007. Centro de Investigacion y Docencia Econdmicas,
carretera México-Toluca 3655 (km. 16.5), Lomas de Santa Fe,
01210, México, D.F.
Fax: 572729800 ext.6314
Correo electrénico: publicaciones@cide.edu

www.cide.edu

Produccién a cargo del (los) autor(es), por lo que tanto el contenido
asi como el estilo y la redaccion son su responsabilidad.



Agradecimientos

Agradecemos a la Dra. Sonia Di Giannatale, a la Dra. Susan

Minushkin y al Dr. Fausto Herndndez por sus comentarios a
este documento.



Resumen

En el caso de Meéxico, se ha estudiado poco el comportamiento de los
individuos en el mercado de crédito. No sabemos como es el proceso
mediante el cual obtienen recursos para resolver restricciones de liquidez.
Tampoco conocemos cuales son las fuentes de crédito que otorgan mas
préstamos. Es importante conocer si los individuos que participan en el
mercado crediticio utilizan el crédito para invertir en capital humano o para
reaccionar ante chogues negativos en su ingreso. También es importante
caracterizar el mercado de crédito con el objetivo de conocer los montos
promedio de crédito, las fuentes mas utilizadas, el costo promedio para
cada una de éstas y la frecuencia de su uso. Utilizando la Encuesta Nacional
de Niveles de Vida de los Hogares 2002 (ENNViH-2002) encontramos que
los individuos que habitan en las zonas rurales y del sur son los que menor
participacion tienen en el mercado de crédito. Por otra parte, encontramos
que los agentes tienen un cierto desconocimiento de las fuentes de crédito y
que las mas conocidas son las informales. Se tiene que la fuente de crédito
formal mas recurrida son las cajas de ahorro y la fuente de crédito informal
mas recurrida son las compras a crédito. Ademas, los niveles de deuda
estan relacionados negativamente con la tasa de interés. También
observamos que las mujeres reportan menores niveles de deuda en el
sector informal, mientras los hombres presentan niveles mas bajos en el
sector formal. Por ultimo, utilizando un modelo que controla por seleccion,
mostramos que variables como educacién, activos y tasas de interés bajas
impactan positivamente en la probabilidad de que los individuos participen
en el mercado de crédito.

Abstract

The individual behavior in the credit market has been poorly studied for the
Mexican Economy. We do not know about the mechanism used to solve
liquidity restrictions. We neither know the suppliers that provide more
credits. It is important to identify whether individuals use the credit market
to invest in human capital or in response to negative income shocks.
Moreover, it is important to characterize the credit market in order to find
the average borrowed amount, the set of suppliers, the cost for each one
(interest rate), and how frequently it is used. Using the Mexican Family Live
Survey 2002 (MXFLS-2002), we find that people living in rural communities
and in the southern part of the country have the lower participation rates in
the credit market. Also, agents have little knowledge about the credit
market. We also learn they know better the informal sources that the formal
ones. We show that “savings and loans cooperatives” are the most
frequently used source in the formal market, while in the formal market the
most used source is the “fiado” (sell on credit in the informal market). On



the other hand, debt levels and interest rates are negatively correlated.
Women have lower debt in the informal market and men have the lower
debt in the formal one. Finally, by using a model that controls by selection
problems, we find that schooling, household assets and low interest rates
have a positive impact on the participation rate in the credit market.
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Introduccion

Ghosh, Mookherjee y Ray (1999) analizan la imperfeccion de los mercados de
crédito para paises en desarrollo. Mencionan que las principales fuentes de
crédito en estas regiones son las informales, en las cuales las garantias de
contratos escritos son menores pero las tasas de interés son significativamente
mas altas. Este argumento implica que las personas de bajos ingresos son las
grandes perdedoras ante la presencia de fallas de mercado, ya que al tener
menores posibilidades de una garantia, recurren a las fuentes mas “caras” de
credito.

De la Cerda (2002) encuentra que para 2000 los hogares mexicanos, en
promedio, consumieron 40.7% menos que su consumo deseado.! Es decir, el
bienestar de estos individuos se vio afectado negativamente por no acceder al
mercado de crédito. Si estos individuos hubiesen participado en el mercado de
crédito su ingreso hubiese aumentado. Sin embargo, no sabemos como este
aumento en los ingresos impacta en su inversion en capital humano o en la
reasignacion de los recursos al interior del hogar.

En el caso de México, se ha estudiado poco el comportamiento de los
individuos en el mercado de crédito. No sabemos como es el proceso mediante
el cual obtienen recursos para resolver problemas de liquidez. Tampoco
conocemos cudles son las fuentes de crédito mas recurridas al momento de
solicitar un préstamo. Es importante conocer si los individuos que participan
en el mercado crediticio utilizan el crédito para invertir en capital humano o
para reaccionar ante choques negativos en su ingreso. También es importante
caracterizar el mercado de crédito con el objetivo de identificar los montos
promedio de crédito, las fuentes mas utilizadas, el costo promedio para cada
una de éstas y la frecuencia de su uso. (La principal razén por la que hacemos
esta distincion es por la posible diferencia que pudiese existir entre los montos
y las tasas de interés en cada uno de estos mercados).

Para analizar el comportamiento de los agentes en el mercado de crédito
en Meéxico, se requiere de una base de datos que no soOlo cuente con
informacion sobre las caracteristicas socioeconémicas de los agentes, sino que
también contenga las caracteristicas del hogar y la localidad en que viven,
entre otras variables importantes.

Para este estudio, se utiliza la Encuesta Nacional de Niveles de Vida de los
Hogares, 2002 (ENNViH-2002)? la cual es sumamente rica al respecto. Esta base
contiene informacién, tanto a nivel individual como a nivel hogar, sobre
patrones de consumo y crédito. La encuesta cuenta también con informacion

I La autora define como consumo deseado el nivel de consumo que prevaleceria si no existieran restricciones de
liquidez en el periodo corriente.

2 La ENNViH sera una encuesta tipo panel. Sin embargo, hasta el momento en que se realizd este estudio, sélo eran
publicos los datos del levantamiento de 2002.
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sobre servicios financieros a nivel comunidad, con los cuales podemos conocer
cudl es el impacto de la infraestructura crediticia cuando los agentes deciden
participar en el mercado de crédito. Es decir, nos permite realizar un analisis
regional, urbano o rural, e incorporar la localizacién geografica de los
individuos.

Este articulo se organiza de la siguiente manera. En la siguiente seccién se
presenta y discute la informacion disponible que sera utilizada en este analisis;
es decir, como esta diseflada la encuesta, cuales son las variables que, desde
nuestra perspectiva, son las mas importantes en el analisis del mercado de
crédito. En la segunda seccion se analizan los problemas que tiene la encuesta
desde el punto de vista de disefio cuando el objetivo es estudiar el
comportamiento de los individuos en el mercado de crédito. En la segunda
seccion se explican los principales resultados estadisticos de la encuesta. En
esta seccién calcularemos, por primera vez para el caso mexicano, el cin® de
crédito. La tercera seccion presenta una discusion de tasas de interés,
mientras que la cuarta analiza los montos de deuda de estos agentes.
Finalmente, en la dltima seccion, se resumen los principales resultados del
trabajo y la relevancia del mismo. Asimismo, se estableceran preguntas que se
podran responder en trabajos posteriores al seguir explotando esta base de
datos, que como se ve a continuacion, es rica en cuanto a informacion sobre el
mercado de crédito e indicadores de bienestar de los agentes y los hogares.

1. Descripcion de los datos?

Los datos que se utilizan provienen de la ENNViH-2002. Esta encuesta es un
proyecto que tiene como principal objetivo recolectar informacion sobre el
bienestar de los mexicanos, mediante indicadores socioeconOmicos,
demograficos y de salud, entre otros, a lo largo de un periodo de 10 afos. La
encuesta fue disefiada por académicos del Centro de Investigacion y Docencia
Econdémicas y la Universidad Iberoamericana, adoptando la metodologia de la
Indonesian Family Live Survey.®

Para este trabajo se utiliz6 la informacion recolectada en el primer
levantamiento de la encuesta, que se realizé entre los meses de abril y julio
de 2002. Durante 2005, se realiz6 el segundo levantamiento de la encuesta,
donde se entrevistaron a los mismos hogares que contestaron la encuesta en
2002. El tercer levantamiento de la encuesta se espera realizar en 2008. Los
cuestionarios de 2005 y 2008 tendran el mismo contenido sustancial,

3 El Coeficiente de GINI es una medida de desigualdad. Aunque normalmente se utiliza para medir la desigualdad en
los ingresos, se puede utilizar para medir la distribucion de casi cualquier variable de interés. Es un nimero entre 0
y |, en donde 0 se corresponde con la perfecta igualdad (en nuestro caso, individuos iguales tienen montos iguales
de crédito) y | se corresponde con la perfecta desigualdad (solamente una persona tiene crédito).

4 Para analizar esta informacion utilizamos factores de expansion con el objetivo de que los datos sean
representativos a nivel nacional.

5 Esta encuesta fue disefiada por RAND, la Universidad de Indonesia y la Universidad de California en Los Angeles.
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incorporando nuevos moédulos de informacion que pretenden estudiar, por
ejemplo, las preferencias intertemporales de los individuos vy
comportamientos de altruismo, entre otros.

Se utiliza esta encuesta porque cuenta con la suficiente informacion para
estudiar el comportamiento del consumidor en el mercado de crédito, ya que
muestra informacién detallada® sobre crédito: formal’ o informal, a nivel
individual, a nivel hogar y nivel comunitario. En este sentido, la ENNViH-2002
es la primera encuesta en México que permite realizar un analisis exhaustivo
del crédito y su impacto en los agentes. Es una encuesta representativa a
nivel nacional, regional, asi como a nivel rural y urbano. La muestra con la
que se cuenta es de 8,440 hogares, donde casi 23% pertenecen a comunidades
rurales. El 22.46% vive en los estados del norte de la republica, 55.48% en los
del centro y 22.06% en los del sur.

1.1. Informacion a nivel individual

A nivel individual, la encuesta cuenta con informacion sobre educacion,
activos financieros y fisicos, ingreso laboral y no laboral, decisiones del hogar
como migracion, trabajo, salud, transferencias y crédito, entre otros.
Ademés, la ENNVIiH-2002 tiene una seccidén del cuestionario para aquellos
individuos que no se encuentran en el hogar al momento de la entrevista. Es
importante la inclusién de estos individuos en cualquier andlisis ya que
permite estudiar el comportamiento de todos los individuos del hogar, estén
presentes 0 no. Por otra parte, podremos estudiar cémo la edad o el género
influyen en los mecanismos a través de los cuales se tiene acceso al crédito.

El 76.72% de los encuestados son adultos mayores de 15 afos. Esta sub-
muestra serd nuestro grupo de estudio. Es importante sefialar que aunque
INEGI sefiala que todos los mayores a 12 afios pertenecen a la poblacion
econdémicamente activa (PEA) o a la poblacién no econémicamente activa
(PNEA), nosotros no podemos tomar esta clasificacion como nuestra poblacion
de estudio, porque la encuesta no cuenta con informacion crediticia individual
para individuos menores de 15 afos.

En la grafica 1 se muestra la relacion entre edad y participacion en el
mercado de crédito. En ésta se aprecia como los individuos mas jovenes
(aquellos con 15 afos de edad) participan en el mercado de crédito, tanto
formal como informal. Este comportamiento cambia después que el individuo
tiene mas de 40 afios, ya que la probabilidad de tenencia de crédito comienza
a decrecer.

6 La ENNViH-2002 permite conocer el monto, el lugar, la tasa de interés y el uso que se le dio al crédito solicitado.
7 Definimos como crédito formal, aquel donde el prestamista es el banco, las cajas de ahorro, las casas de préstamos
(como monte de piedad y casas de empefio) y aquellos préstamos que otorga el gobierno por medio de programas
de crédito.
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GRAFICA 1. EDAD Y PARTICIPACION DE LOS INDIVIDUOS EN EL MERCADO DE CREDITO
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Aunque el adulto promedio de esta poblacion casi termina el bachillerato,
los hombres presentan mayor escolaridad, con mas de 8 afios en promedio. El
50.27% de los adultos trabaja® y, de éstos, 41.94% lo hace en el sector formal.®
De los adultos, 43.54% es hombre y la edad promedio tanto para hombres como
para mujeres es de 38 afios.

1.2. Informacion a nivel hogar

La encuesta a nivel hogar presenta informacion sobre consumo y gasto del
hogar, caracteristicas fisicas del mismo (como tipo de suelo), ingresos rurales,
negocios no agricolas, activos del hogar y situacién crediticia, entre otros.

El 76.79% de los hogares tienen como jefe del hogar a un hombre. Esta
informacion podria ser atil al momento de analizar quiénes son los que
participan en el mercado de crédito; es decir, podremos ver como el género
del jefe del hogar afecta las posibilidades de participar en el mercado de
crédito. El gasto total promedio del hogar es $6,172.04 (pesos constantes de
2002), mientras que la mediana del gasto es $3,846.67. Este dato por si solo

8 Decimos que un individuo trabaja si durante la semana anterior al dia que lo encuestaron trabajoé o realizd, por lo
menos una hora, alguna actividad que ayudo al gasto del hogar, si tuvo remuneraciéon o si tiene trabajo, pero la
semana anterior no lo realizo.

9 Decimos que un individuo trabaja en el sector formal si tiene contrato escrito, y/o seguro social.
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implica una mala distribucion del ingreso, la cual se discutirh mas adelante
cuando se estimen medidas como GINI, curvas de Lorenz, etc.

En la grafica 2 podemos ver como se comporta la distribuciéon del gasto
total per cépita, tanto para aquellos individuos que viven en hogares rurales
como para los que viven en hogares urbanos. Por otra parte, en la tabla 1
calculamos el GINI de gasto promedio total per capita y sus respectivas
desviaciones estandar. Tanto la grafica 2 como la tabla 1, nos permiten
apreciar como las zonas urbanas son mas desiguales que las zonas rurales,
siendo los estadisticos significativos al 95%. Sin embargo, llama la atencion que
las comunidades rurales del sur son menos desiguales que las mismas zonas del
norte (con 90% de significancia). Este resultado puede deberse a que en el sur,
la pobreza es un patrén mas comin que en el norte.*

GRAFICA 2. COMPORTAMIENTO DEL GASTO TOTAL PER CAPITA DE LOS HOGARES
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10 Ver Carpeta Informativa 2005 de la CONAPO.
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TABLA 1. GINI DE GASTO PROMEDIO TOTAL PER CAPITA **

Gini de Gasto .
Desviacion
Total Per ,
. Estandar
Capita
Rural 0.5704 0.0144
Norte 0.5452 0.0122
Centro 0.6067 0.0210
Sur 0.4585 0.0105
Urbano 0.5412 0.0126
Norte 0.5249 0.0246
Centro 0.5581 0.0173
Sur 0.4732 0.0157

1.3. Informacion a nivel localidad

A nivel localidad la encuesta cuenta con informacion de las caracteristicas de
la localidad, como poblacion, infraestructura, servicios educativos y médicos,
electricidad, agua, oportunidades de crédito y actividad industrial, entre
otros. Alrededor de 150 localidades de la republica mexicana fueron
seleccionadas aleatoriamente; de éstas, 50% son urbanas, que son
representativas a nivel nacional, donde casi 29% de los individuos pertenecen a
la poblacién rural. Esta seccion del cuestionario la contestan los presidentes
municipales o alcaldes.

Conocer la estructura financiera a nivel localidad es de gran utilidad,
porgue podremos ver la relacion entre éstas y el acceso al mercado de crédito.
Es logico pensar que si una comunidad no tiene estructura financiera formal
(bancos, por ejemplo) los posibles demandantes de crédito tendran que acudir,
en mayor medida, al mercado informal. Por otra parte, un fenomeno
interesante de analizar es porqué en las localidades que si tienen este tipo de
instituciones, los agentes siguen acudiendo al mercado informal con relativa
frecuencia.

Los datos de la ENNViH-2002 muestran que los individuos de casi 30% de las
localidades reportan utilizar instituciones financieras, ya sea via ahorro o
préstamo. Solo los individuos que viven en un poco mas de 20% de estas
localidades reportan tener algun servicio financiero en su comunidad.

En la grafica 3 vemos la infraestructura crediticia por localidad. Se observa
qgue de las 150 localidades seleccionadas, poco menos de la mitad cuentan con
bancos y con prestamistas. Pero también vemos que las principales
infraestructuras crediticias son fuentes informales de crédito. Este resultado
por si solo tendra una repercusion en el mercado de crédito, sobretodo para

I Las desviaciones estandar que se presentan son estimadas utilizando el método de bootstrapping el cual estima una
distribucion de la muestra replicando el estimador.
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zonas rurales, ya que no tener un lugar donde pedir prestado, impacta
negativamente en el acceso al mercado crediticio.

GRAFICA 3. INFRAESTRUCTURA CREDITICIA POR LOCALIDAD
(EN TERMINOS PORCENTUALES)
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Para realizar un analisis del crédito utilizando toda la informacién, tanto a
nivel individual, hogar y localidad, lo primero que tenemos que hacer es
caracterizar a las personas que tengan crédito. En la siguiente seccion
definimos cuéles son los individuos que tienen crédito y, a partir de esta
definicion, trataremos de responder todas las preguntas que motivaron la
realizacién de este estudio.

2. Comportamiento de los agentes en el mercado de crédito

Decimos que una persona tiene crédito si en los ultimos doce meses ha pedido
prestado, ha participado en alguna tanda o ha comprado bienes que no liquido
totalmente al momento de su adquisicion. Es decir, si tuvo la posibilidad de
suavizar su patron de consumo a través de diversas fuentes de financiamiento,
con un monto de préstamo positivo, considerando a aquellos individuos que
pidieron y obtuvieron el préstamo.

2.1. La participacion en el mercado de crédito

En 2002, 33.41% de la muestra particip6 en el mercado de crédito, reportando
tener una cantidad estrictamente positiva de ingreso via crédito.’* Como
podemos ver en la tabla 2, esta participacion en las zonas urbanas es mayor

12 Recordar que en este porcentaje no se encuentran los individuos que pidieron crédito y no se les fue otorgado.
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que en las rurales. Una posible explicacion a esta diferencia se puede
encontrar en la infraestructura crediticia presente en cada tipo de localidad
(lo cual se analizara en la siguiente seccion).

TABLA 2. CARACTERISTICAS DE LOS INDIVIDUOS QUE PARTICIPAN
EN EL MERCADO DE CREDITO

NACIONAL

Urbano

Rural

Norte

Urbano

Rural

Centro

Urbano

Rural

Sur

Urbano

Rural

Porcentaje de
individuos que
participan en

el mercado de
crédito.

33.41%

35.12%

27.95%

37.23%

37.87%

33.83%

33.43%

34.65%

28.38%

29.53%

32.34%

25.38%

Porcentaje de
hombres que
partcipan en el
mercado de
crédito

33.67%

35.45%

27.63%

37.26%

38.04%

33.25%

33.73%

34.79%

28.97%

29.91%

33.93%

23.57%

Porcentaje de
mujeres que
partcipan en el
mercado de
crédito

33.23%

34.68%

28.36%

37.20%

37.69%

34.51%

33.32%

34.62%

27.85%

29.17%

30.80%

26.92%

Edad
Promedio de
tenencia de

36.04

35.93

36.52

36.45

36.18

38.11

35.76

35.74

35.91

36.31

36.19

36.54

Porcentaje de
individuos que
trabajan y
participan en
el mercado de
crédito

56.41%

58.36%

48.11%

55.88%

56.91%

49.68%

58.30%

59.82%

50.59%

51.55%

55.53%

44.07%

Procentaje de
individuos que
conocen el
mercado de
crédito

33.96%

35.36%

26.76%

37.18%

37.37%

36.13%

32.86%

34.15%

27.63%

30.79%

36.61%

22.21%

Relacion entre
participacion
en mercado de
créditoy
conocimiento
del mercado.

24.72%

26.62%

19.21%

27.21%

27.66%

24.88%

25.87%

27.55%

19.46%

19.85%

22.08%

17.18%

Independientemente de las caracteristicas de la localidad que pudieran

influir en el mercado de crédito, nos gustaria saber si en este mercado existe
algun tipo de discriminacion por género. Se puede ver en la tabla 2 que no
existe evidencia contundente que indique la presencia de discriminacion en el
mercado de crédito, ya que aunque en las zonas urbanas el porcentaje de
hombres que participa en este mercado es un poco mayor que el porcentaje de
mujeres, en las zonas rurales ocurre lo contrario.

El resultado podria deberse a los diversos Programas Federales que
estan focalizados a las mujeres, como Oportunidades o el Programa de Crédito
a las mujeres rurales (FOMMUR). Por otra parte, este resultado puede estar
relacionado con la migracién. En las zonas rurales los hombres emigran con
mayor frecuencia que las mujeres, por ende, éstas juegan el papel de
tomadoras de decisién en el hogar.™

13 Ver Carpeta Informativa 2005 de la CONAPO.
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Ya vimos que no existe diferencia estadisticamente significativa en género
para participar en el mercado crediticio. Ahora veremos si existe
discriminacién por zona geogréafica. En la tabla 2 se relaciona el porcentaje de
la poblacion que tiene o no crédito para las tres zonas geogréaficas y por tipo
de localidad Aunque los estados del norte llevan la delantera en la
participacion de los individuos en el mercado de crédito, tanto para las
personas que viven en comunidades urbanas como rurales, llama la atencién la
marcada diferencia en la participacién que existe entre las zonas rurales del
norte y las del sur del pais. Mientras que en las zonas rurales del norte la
participacion es de casi 34% de la poblacién, en el sur rural la participacion de
los individuos en este mercado apenas rebasa 25%. Una vez mas, podriamos
justificar este resultado via el efecto de la infraestructura que podemos ver en
la grafica 3. Sin embargo, lo que queremos sefialar es que precisamente las
zonas mas pobres del pais son las que tienen menos participacion en aquellos
mercados que les permiten obtener recursos que le provean mayor liquidez y
un patron de consumo mas suave, de tal manera que puedan tener mejores
niveles de vida.

En la tabla 2 vemos la relacion que existe entre la edad y la participacion
en el mercado de crédito. En promedio, los individuos que no tienen crédito
son mayores a los que los que tienen. Este resultado puede deberse, por una
parte, a un proceso de autoseleccion, ya que las personas piensan que a partir
de cierta edad es mejor no pedir prestado porque creen que no se le otorgara
el préstamo. Por otra parte, de las personas que participan en el mercado,
aquéllas que viven en comunidades urbanas son mas jovenes que las que
habitan en zonas rurales,'* independientemente de la situacién geografica de
su localidad. Este resultado puede que sea producto de la migracién. En
general, en las comunidades rurales los jévenes se van a Estados Unidos y se
guedan las personas mayores. Por esta razén seran éstas las que soliciten los
créditos pues son los unicos que habitan esas localidades.

Hasta aqui, hemos encontrado algunas caracteristicas importantes del
mercado de crédito en México: i) las zonas rurales y del sur son las que menor
participacion en el mercado de crédito tienen, ii) el mercado de crédito no
discrimina por género. Es decir, hemos estudiado las posibles variables del
entorno que podrian influir en este mercado.

Pero, todavia no sabemos si los agentes conocen el mercado de crédito,
aun cuando reportan tener crédito. En la tabla 2 se muestra que sélo 33.35%
de los agentes sabe donde pedir prestado. Este porcentaje refleja un bajo
conocimiento de los individuos sobre un mercado que les ayuda a suavizar su
consumo, pues puede reflejar el bajo conocimiento de un mercado formal,
estructurado, ya que ellos pueden obtener financiamiento via familiares, lo
cual no es reportado. Otra prueba de tal resultado se puede ver en la tabla 2.

14 Es importante mencionar que la edad promedio de todos los individuos encuestados para zonas rurales es de casi
39 anos y para zonas urbanas de casi 37 afos.
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Del total de individuos que tienen participacion en el mercado de crédito, casi
25% de esta poblacion no sabe dénde pedir prestado. Es decir, que aunque
participaron en el mercado crediticio, no sabian que estaban en él. En general,
estos individuos se encuentran en el mercado informal crediticio ya que mas
de 50% de los agentes que acceden al mercado informal reportan no conocer
alguna fuente de crédito.

Este resultado puede estar mostrando, por una parte, que los agentes no
saben bajo qué circunstancias han participado en el mercado crediticio,
principalmente el informal. Otra razén, es la que mencionamos anteriormente,
la encuesta no cuenta con informacion crediticia acerca de si el individuo
reporta no saber dénde pedir prestado. El problema con esto, es que no se
abarcan todas las fuentes de crédito (como por ejemplo, tandas o compras a
crédito).

Otro factor interesante a estudiar como determinante de la participacion
en el mercado de crédito es el trabajo. Asi podremos saber si los individuos
gue no trabajan y, por lo tanto, los que no tienen ingresos laborales pueden
obtener un crédito. Es posible que sélo participen en este mercado los
individuos que pertenecen al mercado laboral pues esta participacion (en el
mercado laboral) puede ser una buena sefal para los prestamistas. En la tabla
2 podemos apreciar que el nimero de individuos que viven en zonas urbanas
participa casi en 10% mas en el mercado de crédito si trabaja (ya sea en el
sector formal o informal). En zonas rurales el comportamiento es bastante
parecido, aunque con un porcentaje menor, lo que nos hace pensar que en
estas zonas pertenecer al sector laboral es menos importante a la hora de
pedir prestado que en las zonas urbanas.

Una de las posibles explicaciones de este efecto es que en las zonas
rurales, los agentes reciben en promedio un monto menor de ingresos via
remesas que aquellos individuos que viven en localidades urbanas. Segun la
ENNViH, un individuo promedio que habita en una zona urbana recibe
mensualmente alrededor de $1,154.26 en concepto de remesas mientras que
un individuo de la zona rural recibe $961.36.

Para tener un valor aproximado de cuanto representa este monto como
proporcién del ingreso total del individuo, se divide el monto de remesas entre
el gasto total per cdpita mensual. Esta proporcion indica qué papel juegan las
remesas en el ingreso/gasto de los individuos. Por ejemplo, si esta proporcion
es cercana a cero, entonces la participacion que tienen las remesas en el
ingreso/gasto del individuo es relativamente mas baja que cuando el valor de
la proporcién es cercano a 1.

Hacer el célculo de la participacion de las remesas como proporcion del
gasto/ingreso del individuo permite entender de mejor manera el papel de
este ingreso no laboral. La razén entre monto de las remesas y gasto total del
hogar es mayor para los individuos que habitan en localidades rurales (120%)
que para los que viven en zonas urbanas (58%). Este resultado muestra que en
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las zonas rurales, las remesas influyen de una manera mas fuerte en las
decisiones de ingreso/gasto, ya que el monto es en proporcion mucho mayor
en estas zonas. Por lo tanto, mientras que en las zonas urbanas el tener
trabajo es una sefial de liquidez y menos riesgo al mercado de crédito, en las
zonas rurales las remesas cumplen esta funcion.

GRAFICA 4. PROBABILIDAD DE TENER CREDITO Y FORMALIDAD DEL TRABAJO

A

36

En la grafica 4 vemos la probabilidad de participar en el mercado de
crédito cuando se trabaja de manera formal o informal. En el eje vertical
graficamos la probabilidad de tener crédito y en el horizontal tenemos cero si
trabaja en el sector informal y uno si trabaja en el formal. Como vemos,
pertenecer al sector formal aumenta la probabilidad de tener crédito en 10%,
lo cual confirma nuestra hipdtesis de que pertenecer al sector laboral formal
es un mecanismo de sefializacién importante para tener crédito.

El lugar que conocen los individuos para pedir prestado es importante
cuando se analiza su participacién en el mercado de crédito. No es ilégico
pensar que las probabilidades de que un individuo pida prestado en un lugar
gue no conoce sean menores que si lo conoce. En la grafica 5 se aprecia que
las fuentes mas conocidas son los familiares y amigos/conocidos, seguida de los
bancos. Este resultado es de vital importancia al analizar de qué tipo es el
crédito: formal o informal. Si la relacion entre conocimiento de la fuente de
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crédito y pedir prestado en ésta es positiva, los consumidores accederan a
mercados informales en primer instancia. Sin embargo, como tercera fuente
mas conocida, estan los bancos, los cuales permiten la participaciéon de los
individuos en el mercado de crédito formal.

GRAFICA 5. CONOCIMIENTO DEL MERCADO DE CREDITO
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También resulta interesante mostrar la relacion que existe entre la riqueza
de los individuos y la tenencia de crédito. Como resulta bastante complicado
conocer la riqueza total de los consumidores, utilizamos como proxy de
rigueza el gasto total. La literatura sefiala que tanto el gasto como la
educacioén son las mejores aproximaciones de la riqueza. En la tabla 3 podemos
apreciar que tanto para zonas rurales como urbanas el gasto total para
aquellos individuos que participan en el mercado de crédito es mayor que para
aquéllos que no participan. Es decir, los individuos que tienen mayor rigqueza
son los que pueden participar en mercados que les ayudan a suavizar el
consumo.*

En la tabla 3, también mostramos la relacion entre la tenencia de crédito y
la educacion, como segundo proxy de rigqueza. Al igual que con el gasto del
hogar, vemos que existe una relacion positiva entre estas dos variables. Las
personas que participan en los mercados financieros tienen, en promedio, un

15 Aunque la relacion entre crédito e ingreso es enddgena, es decir no sabemos si mayor riqueza permite un
aumento de la probabilidad de la participacion en el mercado de crédito o participar en el mercado de crédito
implica mayor riqueza, esta tabla muestra la relacion entre estas dos variables.
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afio de educacion mas que aquellas que no participan, independientemente del
tipo de localidad en la que vivan.

TABLA 3. GASTO Y EDUCACION PROMEDIO

NACIONAL [ Urbano  Rual | Norte Ubao  Rwal | Centro  Ubao  Rual | Utano  Rural
Gasto total promedio del individuo y participacion en el mercado de crédito
Para individuos que participan en el mercado de crédito

Media $2016.27) $2,150107 $14684%) 2140441 $2105.29t  SLBI067) $2.24659' 2318491  SLEG3TA) 9123053  $148516  §752.09

Megiana $L07453 91104881 968002 91307851 $1362.381  $95A7| $1,069.30 SLISG83 66750 §768350 0135 $48007

Desviacin Esténdar $6,06292) 9606586 $6,01991) $4555.00r $470390r  $351257) §7A933B §7282.30r 8460560  $152863  $168546r  $1010.25
Para individuos que no participan en el mercado de crédito

Media $1,736.97) $1962811  $107051) 221238 $231652  $L66TLG| $181940i $19B260  SL20544)  SL16L  $145248  §7ILRY

Mediana $93163| $L09L50:  $63B56| S$L216.08 $1203001  $84T03)  $959.56: 800324 $540.7 666000 983029 847051

Desviacin Esténdar $4.12046) $4495041  $261460) 96,0727 $65376T  S3TOL6L| S35 $36340T  $3L0335|  SA86L22  $366L94  $04240

Educacion promedio del individuo y participacion en el mercado de crédito
Para individuos que participan en el mercado de crédito

Media g0 %90 g4l %200 %940 97 8em S84 $763 %19 $.92 .83

Mediana 812 8L 81 81 8L 81 B2 BL $8.12 $8.12 8.2 $8.12

Desviacin Estandar ® BN 848 R 8362 8297 Q68 B .25 $.9 871 91
Para individuos que no participan en el mercado de crédito

Media g2 B %62 B %98 gl %2 %873 $6.46 $782 8851 %643

Mediana 812 8L 81 B BLR 81 B2 BL $8.12 $8.12 8.2 $8.12

Desviacion Estandar bt | X I X 801 $.26 N $3.80 .24 $4.33 81

En la tabla 4 calculamos el ciNI de participacion en el mercado de crédito
para México. Vemos la gran desigualdad en los créditos obtenidos. Las zonas
rurales son mucho mas desiguales que las urbanas, y las zonas del norte de la
republica son los mas desiguales. Estas zonas tienen una mayor desigualdad en
la participacion de los individuos en el mercado de crédito porque tienen
menor nivel de infraestructura crediticia que las zonas urbanas.

TABLA 4. GINI DE CREDITO

GINI de Crédito || DeSViacton

Estandar

Nacional 0.9234 7.25E-10
Rural 0.9373 7.75E-10
Norte 0.9317 9.91E-10
Centro 0.9294 9.25E-10
Sur 0.9465 1.39E-09
Urbano 0.9177 6.13E-10
Norte 0.9124 7.84E-10
Centro 0.9152 9.33E-10
Sur 0.9281 1.26E-09
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2.2. Comportamiento de los consumidores en el

mercado de crédito

Ahora analizaremos a los individuos que pertenecen al mercado crediticio y su
comportamiento en funcién del tipo de crédito que obtuvieron, formal,
informal o ambos. En la grafica 6 vemos la composicion de los integrantes del
hogar y la tenencia de crédito. Aunque tanto para zonas urbanas como
rurales, el jefe del hogar es el integrante que mas participa en el mercado de
crédito, el conyuge y el hijo también participan casi con la misma importancia
que el jefe del hogar. Es decir, aunque participar en el mercado de crédito
puede ser una decisiéon del hogar, ésta no es llevada a cabo necesariamente
por el jefe del hogar, sino por otros integrantes, como su conyuge o sus hijos.

GRAFICA 6. INTEGRANTES DEL HOGAR QUE PIDEN PRESTADO
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En la tabla 2 expusimos la posible relacion entre tenencia de crédito y la
infraestructura crediticia a nivel localidad. En la tabla 5 podemos confirmar
nuestra hipdtesis: las zonas rurales tienen menor infraestructura crediticia
formal que las urbanas y los estados del sur, independientemente del tipo de
localidad, son los que menores instituciones crediticias formales tienen. Es
decir, al tener estos estados menor infraestructura crediticia formal, tienen
que acudir a instituciones informales como las tandas, para poder enfrentar
sus restricciones de liquidez.
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TABLA 5. PORCENTAJE DE INDIVIDUOS CON CREDITOS FORMALES, INFORMALES
O AMBOS Y PROMEDIO POR FUENTE

Mexico Norte Centro Sur
NACIONAL Urbano Rural Total  Urbano Rural Total Urbano Rural Total Urbano Rural
Para individuos que participan en el mercado de crédito informal

Porcentaje de individuos
que tiene al mernos un 79.54% 89.37% 80.37% [ 7953%  7838%  8642% T703%  75.29% 85.79% 86.41% 81.55% 95.53%
crédito en esta fuente

Monto del crédito que se

obtiene por esta fuente
Media $7,19092 $8,021.83  $4,255.17 | $6,182.02 $6545.63 $4199.16 | $8,593.80 $9,544.02  $4.385.11 | 489361  $5370.97  $4,127.97
Mediana $2,000.00 $2,500.00  $1,000.00 || $2100.00 $2500.00 $1,200.00 | $2650.00 ~$3,00000  $1500.00 | $1,20000  $L70000  $795.00
Desviacion Estandar $24,076.16 $2532042  $18,746.93 | $23,748.57 $21,701.46 $32,660.67 | $26944.33 $29,089.12 $13114.34 || $15082.56  $14,885.86  $15,361.86

Para individuos que participan en el mercado de crédito formal

Porcentaje de individuos
que tiene al menos un
crédito en esta fuente 11.19% 12.14% 7.40% T76%  779% 751% 1B7%  1440% 10.34% 13.73% 1112% 3.46%

Monto del crédito que se

obtiene por esta fuente
Media $12,466.17 $12.170.37  $14,45064 | $18317.08 $19,084.01 $13574.25 || $11,768.22 $11,082.83 $16,585.65 | $8,990.03  $930857  $7,067.25
Mediana $4,000.00 $4,000.00  $5,000.00 || $3500.00 $3000.00 $5,000.00 | $4,000.00 ~$4,00000  $5000.00 | $1,00000  $100000  $6400.00
Desviacion Estandar $34,148.46 $35312.78  $24,880.17 | $67,772.20 $72,362.13 $24274.49 | $21,92363 $2093056 $27,44565 | $17,66485  $1881859  $732541

Para individuos que participan en el mercado de crédito informal y formal

Porcentaje de individuos
que tiene al menos un
crédito en esta fuente 9.21% 10.76% 3.23% 1272%  1383%  6.01% 9.24% 10.30% 387% 9.24% 7.33% 1.01%

Monto del crédito que se

obtiene por esta fuente
Media $28,069.67 $28020.99  $28,732.00 | $23,863.31 $23,253.40 $32,300.55 | $30,945.04 $30,994.03 $30,286.07 | $26,648.65  $27,85267  $10,143.85
Mediana $7,500.00 $75500.00  $6,000.00 || $6,000.00 $6,000.00 $5800.00 | $10,000.00 $10,00000 $9,000.00 | $540000  $5500.00  $500.00
Desviacion Estandar $66,136.30 $65,646.40  $72,470.88 || $74,532.42 $73540.95 $86,659.42 | $62,100.85 $61,51855 $69,457.45 || $56,946.20  $58,683.05  $14,056.85

Una vez que los agentes deciden participar en el mercado de crédito, éstos

pueden elegir, dentro de sus posibilidades, a qué tipo de mercado acudir:
formal, informal o ambos. Decimos que un individuo participa en el mercado
formal de crédito si pidié prestado en bancos, cajas de ahorro, trabajo, casa
de empeiio, utilizé tarjetas de crédito o si tiene un préstamo de un programa
del gobierno. Las compras a crédito, en este trabajo, las definiremos como
crédito informal porque no tenemos informacion sobre la formalidad de la
empresa que le vendié. El individuo que participa en el mercado informal es
aquél que participa en tandas, tiene compras a crédito, obtiene el crédito via
amigos, familiares o prestamistas.

En la tabla 5 vemos la distribucion del crédito, dependiendo de su
formalidad, por tipo de localidad y zona geografica. Se observa como,
independientemente de la situacion geografica del pais, los individuos que
viven en zonas rurales participan en mayor porcentaje en el mercado informal
gue la poblacion urbana. Por otra parte, los individuos que viven en los estados
del norte participan en el mercado crediticio formal en mayor proporcién que
los que viven en otras regiones. Estos dos resultados estan sumamente
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relacionados con los parametros que hemos analizado hasta ahora. Por una
parte, al tener las zonas rurales menor infraestructura financiera que las zonas
urbanas, los individuos, para suavizar su consumo, acuden a mercados
informales. Por otra parte, como en los estados del norte existe mayor
infraestructura que en el resto del pais, los individuos que habitan estas zonas
acceden a los mercados formales.

En la seccion anterior, analizamos la relacion entre participacion en el
mercado crediticio y el pertenecer al mercado laboral. En las tablas 6 y 7
analizamos la relacion entre el tipo de trabajo, formal o informal, y el tipo de
crédito en el que se participa. Como se puede apreciar, el mercado de crédito
y el de trabajo estan perfectamente relacionados: en promedio, los individuos
gue trabajan en el sector formal tienen crédito por una fuente formal, cuando
se trabaja en el sector informal, se participa en el mercado de crédito via una
fuente informal.

TABLA 6. RELACION ENTRE PARTICIPACION EN EL MERCADO DE CREDITO
Y EL MERCADO DE TRABAJO

Porcentaje de individuos
que tienen crédito informal
y trabajan

Porcentaje de individuos
que tienen crédito formal y

trabajan
Porcentaje de individuos

que tienen ambos tipos y
trabajan

NACIONAL]

Urbano

Rural

Norte

Urbano

Rural

Centro

Urbano

Rural

Sur

Urbano

Rural

55.81%

49.36%

69.37%

58.06%

50.05%

69.85%

47.85%

44.76%

62.81%

55.14%

44.84%

67.20%

56.20%

44.80%

67.72%

49.37%

45.08%

59.97%

58.04%

52.70%

68.76%

59.70%

53.81%

69.11%

50.67%)

44.94%

64.06%)

51.09%

39.56%

78.99%

55.60%

38.87%

80.00%

43.86%

43.70%

65.10%

CIDE
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TABLA 7. RELACION ENTRE PARTICIPACION EN EL MERCADO DE CREDITO Y EL
MERCADO DE TRABAJO (POR TIPO DE CREDITO)

Porcentaje de individuos que
tienen al menos un crédito de
este tipo y trabajan en el sector

formal
Porcentaje de INAIVIAUOS que

tienen al menos un crédito de
este tipo y trabajan en el sector
informal

Porcentaje de Individuos que
tienen al menos un crédito de
este tipo y trabajan en el sector
formal

Porcentaje de individuos que
tienen al menos un crédito de
este tipo y trabajan en el sector
informal

Porcentaje de individuos que
tienen al menos un crédito de
este tipo y trabajan en el sector

formal
Porcentaje de Individuos que

tienen al menos un crédito de
este tipo y trabajan en el sector
informal

NACIONAL Urbano Rural Norte Urbano Rural Centro Urbano Rural Sur Urbano Rural
Crédito Informal
24.66% | 28.73% 10.30% 32.36% 34.62% 20.03% 24.61% 28.18% 8.81% 16.11% 21.41% 7.61%
75.34% | 71.27% 89.70% 67.64% 65.38% 79.97% 75.39% 71.82% 91.19% 83.89% 78.59% 92.39%
CréditoFormal
19.94% | 21.11% 12.04% 25.39% 21.86% 10.12% 17.71% 18.66% 11.08% 23.71% 24.67% 17.90%
80.06% | 78.89% 87.96% 74.61% 72.14% 89.88% 82.29% 81.34% 88.92% 76.29% 75.33% 82.10%
Ambos
45.68% || 46.90% 29.09% 52.37% 53.87% 31.51% 40.65% 41.91% 23.82% 50.17% 50.31% 48.27%
54.32% | 53.10% 70.91% 47.63% 46.13% 68.49% 59.35% 58.09% 76.18% 49.83% 49.69% 51.73%

En la tabla 8 presentamos el GINI de crédito para todos los individuos y solo
para los que tienen crédito. A pesar de una gran desigualdad en cuanto a
participacion en el mercado de crédito, una vez que los individuos tienen
crédito el monto de los créditos otorgados se comporta de una manera mas
equitativa. La interpretacién de estos resultados implica que aunque en el
mercado de crédito participan algunos pocos individuos, éstos reciben un
monto mas o menos similar.

TABLA 8. GINI DE CREDITO

Desviacion

Gini del Monto

Desviacion
Estandar (del

! ! ! !
- .| Gini del Monto | Estandar (dlel | del credito (paraI Gini del monto
Gini de Crédito | s HE ' . .
| del crédito | Gini del monto | .solo los qge | del credltg para
, i del crédito) . tienen crédito) . los que tienen
| | | | crédito)
Nacional 0.6659 ' 0.9234 ' 0.0095 ' 0.7708 ' 0.0101
Rural 0.7199 I 0.9373 I 0.0144 I 0.7763 I 0.0141
Norte 0.6617 ' 0.9317 ' 0.0326 ' 0.7982 ' 0.0298
Centro 0.7162 | 0.9294 | 0.0181 I 0.7513 | 0.0191
Sur 0.7462 ' 0.9465 ' 0.0295 : 0.7890 ' 0.0263
Urbano 06493 | 09177 | 00103 | 07684 | 00116
Norte 0.6213 ' 0.9124 ' 0.0210 ' 0.7687 ' 0.0189
Centro 06528 | o912 | o019 | o758 | 00139
Sur 0.6766 X 0.9281 X 0.0203 X 0.7775 X 0.0197
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Realizamos, en la tabla 9 el GINi de crédito por formalidad de crédito.
Vemos que el GINl para fuentes del crédito formal es menos desigual que para
fuentes informales. Es decir, que las fuentes formales, proveen créditos mas
igualitarios. La implicacién de este resultado es que los individuos pueden
interpretar que las fuentes formales de crédito no se adaptan a las
caracteristicas de los individuos, por lo tanto, ofrecen montos similares a
personas con caracteristicas similares. Esto trae como consecuencia que los
individuos se autoseleccionen: los individuos acceden al mercado de crédito
gue mejor se adapta a sus caracteristicas.

La razon principal de este resultado puede ser que en las fuentes
informales existe una alta desviacion respecto al monto promedio, ya que al
tener costos de transaccion mas bajos y estar mas ligados al conocimiento
especifico del agente, se puede pedir desde montos muy bajos. Sin embargo,
los mercados formales de crédito, exigen altos costos de entrada, por lo que
los agentes, tratardn de pedir sumas de crédito mas altas.

TABLA 9. GINI DE CREDITO POR FORMALIDAD DE LA FUENTE DE CREDITO

Gini de Desviacion

Crédito Estandar
Para los créditos Formales 0.72 0.02
Urbano 0.73 0.02
Rural 0.65 0.03

Para los créditos

Informales B s
Urbano 0.75 0.02
Rural 0.75 0.00

En la tabla 10 podemos observar los montos totales promedios del crédito
por tipo de formalidad y de poblacion. Vemos que independientemente de
cual sea la fuente del crédito las personas que viven en localidades urbanas
reciben, en promedio, un monto mayor que aquellas que viven en localidades
rurales. Una de las razones de este resultado es que el costo de vida en las
zonas urbanas es mayor que en las zonas rurales, por lo que para que aquellos
individuos que suavicen su consumo en las ciudades en la misma proporcion
que lo hacen los que viven en zonas rurales tienen que pedir montos mayores.

También se comprueba lo planteado por Mansell (1995). La autora
menciona que el crédito en el mercado informal generalmente est4 amarrado
a una situacién familiar. Como se observa en la tabla 10, la mayor fuente de
crédito informal es la de familiares.
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TABLA 10. PARTICIPACION EN EL MERCADO DE CREDITO POR TIPO DE INSTITUCION

Procentaje de

|nd|V|duos que Al menos NACIONAL | Urhano Rural Norte  Urbano Rural Centro ~ Urbano Rural Sur Urbano Rural

tiene un crédito en las

siguientes instituciones

Bancos 1.82% 1.97% 1.19% 161% @ 142%  2.76% 208%  2.28% 1.06% 1.36% 1.79% 0.56%
Cajas de Ahorro 8.63% 9.49% 5.16% 451%  4.54% 4,13% 11.95%  12.80% 7.68% 4.5%% 5.90% 2.11%
Prestamistas 4.88% 4.61% 6.02% 551%  5.92% 3.50% 3.35% 2.98% 5.22% 8.24% 8.16% 8.40%
Familiares 19.51% 1842%  2395% | 1493%  1398%  2065% | 20107% @ 2047%  2406% 20.94% 1843%  25.65%
Amigos 15.79% 131%  26.38% || 1207%  1114%  1767% | 1500%  1251%  27.45% 22.60% 18.87% 29.59%
Trabajo 8.93% 9.83% 530% || 1290% @ 1348%  943% 6.64%  7.72% 1.19% 10.32% 11.22% 8.63%
Casas de Empefios 3.05% 3.56% 099% | 502%  531%  321% 214%  2.53% 0.22% 3.10% 4.30% 0.86%
E;faggra;”as el oo | 0w omm | L% L% 05 | 0086 1%  oook | 000K 0%  000%
Otro programa de crédito 2.09% 2.21% 1.63% 223%  2.50% 0.63% 2.26% 2.05% 3.21% 1.48% 2.26% 0.00%
Otros 1.09% 1.10% 1.05% 218%  2.35% 1.17% 0.59% 0.60% 0.52% 1.10% 0.79% 1.69%
Tandas 4.19% 4.56% 2.68% 228%  213% 2.82% 5.09% 543% 3.31% 4.18% 5.49% 1.74%
Compras a Crédito 26.90% 43%  2473% | 3L74% @ 3L70%  32.00% | 2690% @ 27.27%  25.03% 20.89% 209%  20.78%
Tarjetas de Crédito 2.79% 3.33% 05%% || 391% @ 442%  082% 281%  3.25% 0.94% 1.20% 1.83% 0.00%

En la tabla 10 vemos que el Monte de Piedad seguido de las cajas de

ahorro, son las fuentes formales mas utilizadas. Este resultado debe responder
a que este tipo de fuentes, en promedio, exigen menos requisitos que los
bancos. Se observa que la fuente principal son las compras a crédito y le sigue
la familia, lo cual evidencia que éstas son una de las fuentes de mas rapido
acceso ya que, nuevamente, exigen menos requisitos.

En la grafica 7 vemos la relacion que existe entre destinos del crédito y el
monto que se gasta en éstos. En el eje horizontal ordenamos los destinos del
crédito por monto utilizado y en eje vertical la frecuencia con que se utiliza
para ese proposito. Por ejemplo, vemos que las actividades agricolas son las
gue mas monto requieren, pero en el ranking de usos es la nimero 15 —es de
los menos utilizados—. Vemos las causas por las que los individuos participan
en el mercado de crédito y entre las primeras razones estan salud, con el
tercer lugar, y educacion en el quinto. También las compras de medios de
transporte y bienes raices se encuentran en los primeros lugares, por lo que
podriamos afirmar que los agentes obtienen un crédito para, entre otros,
invertir en bienes y capital humano, entre los destinos mas recurrentes.
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GRAFICA 7.

USOS DEL CREDITO
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En la gréfica 8 realizamos un analisis similar para las fuentes del crédito.
En este caso, en el eje horizontal ordenamos la frecuencia con la que se
demanda y en el eje vertical el monto promedio que presta cada fuente. Por
ejemplo, el banco es la fuente que mas monto da. Sin embargo si organizamos
por medio de un ranking, la frecuencia con la que los individuos participan en
el mercado de crédito por medio de los bancos es muy baja. Como analizamos
en la tabla 10, una de las fuentes mas solicitadas es la de los familiares y
amigos, por lo que nuestra hipotesis de que existe una relacion positiva entre
conocer dénde pedir prestado y la posibilidad de obtener un crédito de ese

lugar estaba en lo correcto.
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GRAFICA 8. FUENTES DEL CREDITO POR USOS
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3. Tasas de interés

La grafica 9 muestra que las fuentes formales de crédito, en general, son mas
baratas (si se mide el costo del crédito por medio de la tasa de interés) que
las fuentes informales. Participar en el mercado de crédito por medio de un
prestamista es caro, no sélo porque la tasa de interés es alta, también porque
el monto recibido es relativamente bajo. Los individuos que utilizan a
familiares o al trabajo como fuente de crédito, reciben cantidades bajas de
crédito pero pagan una tasa de interés “proporcional” al monto recibido.

En la grafica 10, ilustramos el costo (en términos de tasas de interés) por
uso del crédito. Por ejemplo, el individuo esta dispuesto a pagar la mayor tasa
por bienes como educacién, transporte y salud. Es decir, los individuos, para
bienes que tienen que ver con el capital humano, estan dispuestos a pagar
tasas de interés superiores a la media.
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GRAFICA 9. MONTOS Y TASAS DE INTERES POR FUENTE
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4. Deuda

La encuesta, por otra parte, también cuenta con informacién relacionada con
la deuda de los individuos. Esta informacion es relevante porque podemos
conocer como se comportan los individuos en el mercado de crédito, dado que
tienen deuda o no. También podemos analizar como la presencia de este
pasivo se relaciona con la participacion de los individuos en este mercado. Es
importante aclarar que estos montos de deuda declarados por los agentes no
se refieren a la deuda que adquieren al tener el crédito que se reporta. En
general, son deudas contraidas previamente. De esta manera, podria pensarse
gue un agente que tiene una deuda, puede considerarse un sujeto de crédito,
pues ya alguien mas confié en él al otorgarle un préstamo. Es decir, tener
deuda —por supuesto, algo razonable y no una deuda eterna o impagable—
podria pensarse como una buena sefal hacia el posible prestamista.

En la tabla 11 presentamos la estadistica descriptiva de los individuos con
deuda, dado que tienen crédito o no. En promedio, los individuos con crédito
estan considerablemente mas endeudados que los individuos que no tienen
crédito. De hecho, la mitad de los individuos que no participan en el mercado
de crédito no tienen deuda. Este hallazgo puede reflejar lo comentado
anteriormente en el sentido de que la deuda es una buena sefial. Asi, quien no
tiene deudas enfrenta mas restricciones para poder obtener un crédito. Por
otra parte, estos resultados también podrian estar mostrando el
racionamiento del crédito. Los individuos que no tienen crédito, puede que no
hayan tenido crédito nunca, por lo tanto, no tienen deuda. Sin embargo, los
individuos con crédito, tienen mayores probabilidades de haber tenido crédito
en ocasiones anteriores, por lo que tienen deuda.

TABLA 11. DEUDA Y CREDITO

Deuda Total
Individuos: Media Desviacion  Mediana
Sin crédito 2,285.16  52,147.85 0
Con Crédito 46,410.49 3,476,468.00 500

Otro hecho interesante que podemos analizar es la relacion que tiene el
monto de la deuda con la tasa de interés. La grafica 11 muestra que para
montos muy grandes de deuda, la tasa de interés es mas baja que para
montos menores de crédito. Pensamos que esta caracteristica esta
relacionada con el tipo de crédito. Generalmente, las fuentes formales de
crédito prestan mayores montos que las fuentes informales. Por otra parte,
las fuentes formales presentan menores tasas de interés. Los individuos con
mayor deuda, deben haber pedido prestado en fuentes formales.
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GRAFICA 11. DEUDA Y TASA DE INTERES
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En la tabla 12 presentamos el monto del crédito, la deuda y la diferencia
entre el monto del crédito y la deuda por tipo de crédito (formal, informal o
ambos) para hombres y para mujeres. Se puede apreciar que las mujeres,
tanto las que viven en localidades urbanas como rurales, reciben un monto
mayor de crédito en el mercado informal, a la vez que cuentan con menor
deuda que los hombres que participan en el mismo mercado. Sin embargo, el
comportamiento en los mercados formales es totalmente opuesto. Los
hombres que participan en el mercado formal, reciben mayores montos y
presentan menores deudas que las mujeres. Podriamos decir que los hombres
tienen mayor participacién en el mercado formal que las mujeres. Por otra
parte, las mujeres tienen mayor participacion en el mercado informal.
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TABLA 12. MONTO DE CREDITO, DE DEUDA Y DIFERENCIA POR GENERO

Monto Deuda Diferencia
Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres
(En pesos mexicanos del 2002) | Urbano Rural Urbano Rural Urbano Rural Urbano Rural Urbano Rural Urbano Rural
Promedio 7374.82 5,053.98 8,098.21 444450 1,684.56 612.74 1,358.35 658.84 5,690.25 444124 6,739.86 3,785.66
Media 2,000 1,000 2,400 1,000 0 0 0 0 0 0 0 0
Cdlo  Desvaoin | oo g o062 USSIS | 15H W95 | 6N WA | US® T | IS 113678
Informal Estandar : : : : : : : : : : : '
Nmeiode | opoe 107 | A0MB8 LA | 32088 L0470 AONAB  LABAL | 32088 10478 A0NAB 1%
Observaciones
Promedio 1311481 1598748 ¢ 1152783 1315714 355577 2,170.23 3134.11 2,090.05 9,559.04 13817.26 7,7193.06 11,067.09
Media 3,000 6,000 4,000 4,280 680 100 600 600 680 100 600 600
Crédito Desviacion
. 38247.02 26677.55 33235.52 23181.23 11961.39 7240.04 10896.78 5402.382 32,087 25145.74 26348.13 2245758
Formal Estandar
Nimero de
} 802,860 135,141 1174972 160,564 802,860 135,141 1174972 160,564 802,860 135,141 1174972 160,564
Observaciones
Promedio 3764560 4019004 i 2353525 2297346 | 500018 1,392.89 4,190.06 317095 | 3264542 3879715 : 1934520 1980251
Media 10,200 7490 10,000 9,300 600 0 0 173 600 0 0 173
Crédito Desviacion
. 85,097.13 10832530 i 4947783 3680839 | 1246243 492766 : 1091740 727901 [ 7667089 10837640 i 4467136  36804.16
Ambos Estandar
Nimero de
Obsenvaciones | 602785 42329 GM43 SOG4 | 602755 4239 . 61438 59641 | 602755 4239 | 61438 5964l

5. Probabilidad de participar en el mercado de crédito

Hemos visto el comportamiento de participar en el mercado de crédito segun
las caracteristicas socioeconomicas de los individuos, su gasto, educacion,
participacion en el sector laboral, el tipo y caracteristicas de localidad donde
residen, género y edad, caracteristicas de la localidad, tales como las
instituciones crediticias que presentan. Sin embargo, seria muy util, dadas las
caracteristicas que presentan los individuos y su entorno, conocer la
probabilidad de tener un crédito. Asi, el objetivo de esta seccién es estudiar el
impacto de las caracteristicas tanto sociodemograficas del individuo como de
la localidad sobre la probabilidad de que el individuo participe en el mercado
crediticio.

El principal problema al que nos enfrentamos cuando hacemos este tipo de
estimaciones es que existen individuos que no reportan haber participado en el
mercado de crédito, pero esto no significa que no puedan o no quieran
participar en este mercado. Cuando los individuos deciden participar en el
mercado de crédito, también deciden en qué tipo de mercado participar. Es
necesario corregir este problema para no sesgar la relacidon entre participacion
en el mercado de crédito y tipo de mercado en el que se participa: formal o
informal.

Para estimar estos problemas de seleccion en la muestra, Heckman (1979)
establece que se pueden encontrar ciertas variables que expliquen la
participacion en el mercado de crédito pero que no sean indicadores del tipo
de mercado de crédito en el que se participa.
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En la tabla 13 mostramos la probabilidad que tiene un individuo de
participar en el mercado de crédito. La probabilidad de participar en el
mercado de crédito formal aumenta 19% si el individuo tiene activos y como a
medida que el individuo estd mas educado aumenta su probabilidad de
participar en este mercado. Ademas, vivir en una localidad rural disminuye
esta probabilidad, lo que afirma nuestro supuesto de que en las localidades
rurales la participacion de los individuos en el mercado de crédito es menor,
dado que existe menor infraestructura crediticia que en las localidades
urbanas. Por otra parte, las tasas de interés relativamente bajas aumentan la
probabilidad de los individuos de participar en el mercado de crédito formal,
sin embargo, esta relacion se vuelve negativa a medida que aumentan las tasas
de interés.
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TABLA 13. PROBABILIDAD DE PARTICIPAR EN EL MERCADO DE CREDITO

Creédito Crédito Formal
Activos -0.060 0.192
(0.013)** (0.019)**
Afios de Educacion -0.019 0.048
(0.004)** (0.007)**
Gasto Total per capita -0.000 0.000
(0.000)** (0.000)
Afios de Migracion 0.001 0.004
(0.002) (0.003)
Trabajo (Dummy) -0.002 0.078
(0.044) (0.067)
Trabajo Formal (dummy) -0.213 0.316
(0.047)** (0.073)**
Edad del Miembro del Hogar -0.005 0.046
(0.008) (0.064)
Edad (Entre 15y 20 afios) -0.004
(0.050)
Edad (Entre 20 y 40 afios) 0.008 -0.053
(0.009) (0.066)
Edad (Entre 40 y 65 afios) 0.003 -0.040
(0.010) (0.064)
Género del Miembro del Hogar 0.014 0.000
(0.018) (0.028)
Tipo de localidad (rural-urbano) 0.105 -0.186
(0.047)* (0.073)*
Monto Total de las Remesas -0.000 0.000
(0.000) (0.000)
Crédito Formal 0.490
(0.029)**
Edad (Mas de 65 afios) -0.061
(0.065)
Tasa de Interés(Entre 0 y 20%) 0.101
(0.008)**
Tasa de Interés(Entre 20 y 130%) -0.010
(0.002)**
Tasa de Interés(Mayor a 130%) -0.000
(0.000)*
Infraestructura Crediticia a nivel localidad 0.182
(0.066)**
Observaciones 4173
Errores estandares en paréntesis
* significativo al 5%; ** significativo al 1%
Se eliminan algunas variables para evitar multicolinealidad
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Conclusiones

El analisis del mercado de crédito es de suma importancia, no sélo para
conocer la forma de actuar de los agentes ante restricciones de liquidez sino
para determinar las posibles politicas publicas que se pueden aplicar.

Los principales resultados obtenidos en este estudio se pueden clasificar
en dos tipos. Por un lado, los resultados referentes a la participaciéon en el
mercado crediticio, por el otro, resultados relativos al comportamiento del
individuo en este mercado una vez que esta participando en él.

Los resultados mas relevantes referentes a la participacion en el mercado
crediticio son los siguientes. Primero, los individuos que habitan en las zonas
rurales y del sur son las que menor participacion tienen en éste. Segundo, el
mercado de crédito no discrimina por género. Tercero, los estados del norte
de la republica son los que tienen mayores porcentajes de participacion en el
mercado crediticio. Cuarto, los agentes tienen un cierto desconocimiento de
las fuentes de crédito y las fuentes mas conocidas son las informales. Quinto,
la educacion impacta positivamente en la tenencia del crédito. Finalmente,
participar en el mercado laboral también tiene una relacion positiva con la
tenencia de crédito.

Los resultados mas relevantes referentes al comportamiento del individuo
en el mercado de crédito son varios. Primero, los individuos que habitan en
zonas rurales participan en mayor proporcién en el crédito informal que en el
formal. Segundo, los individuos que habitan en los estados del norte de la
republica participan en mayor proporciéon en el crédito formal que el
informal. Tercero, mientras que la fuente de crédito formal mas recurrida es
cajas de ahorro, la fuente de crédito informal mas recurrida son las compras a
crédito. Cuarto, los agentes que tienen crédito reportan niveles de deuda (sin
considerar el crédito reportado) mayores a los agentes que no tienen créedito.
Quinto, existe una relacién negativa entre los niveles de deuda y las tasas de
interés: a mayor (menor) deuda, menor (mayor) es la tasa de interés que
enfrentan los agentes. Sexto, las mujeres presentan menores niveles de deuda
en el sector informal y niveles mayores en el formal. Finalmente, variables
como educacion, activos y tasas de interés bajas impactan positivamente en
la probabilidad de que los individuos participen en el mercado de crédito.
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